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INTERNET OLTRE LA RICERCA SU BASE TESTUALE

Motori d'immagini

a4
Video e foto ordinate

grazie a somiglianze

e raffronti da Google. Ma
c’e pure il progetto Pharos
(col Politecnico di Milano)

N ell’era dell’esplosione dei
contenuti e dellamultime-
dialita, per i motori di ricerca
cambiano le ambizioni. Prima
tra tutte: passare dallaricercate-
stuale a quella di immagini, au-
* dio e video. E vero, non & una
novita. Basta andare su Google,
digitare il testo che rimanda a
un oggetto, a una citta o a un
personaggio famoso e cliccare
su immagini. ma se noi digitia-
mo "Monna Lisa" capiamo im-
mediatamente che qualcosa
nonva: giala prima delle 71omi-
la pagine trova soprattutto cari-
cature del quadro di Leonardo.
Il punto & che la ricerca fun-
ziona su base testuale, Google
analizza innanzitutto il testo
situato vicino all'immagine e
la sua descrizione. Mala ricer-
ca sta andando oltre, con I'in-
tenzione di portare il Page-
Rank - cioé il famoso algorit-
mo ChE ana]izza quantD una
pagina & collegata a un’altra, e
quindi la sua rilevanza — nel
mondo delle immagini, con Vi-
sualRank. Yushi Jing e Shume-
et Baluja, duericercatoridi Go-
ogle, pochi giorni fa durantela
World Wide Web Conference
di Pechino hanno spiegato di
cosa sitrattera. Il cuore & costi-
tuito da un software di visualiz-
zazione. Ogni immagine vie-
ne valutata sulla base del con-
fronto con le altre presenti nel
database. Maggiore ¢ la somi-
glianza con I'archivio digitale,
maggiore il suorank. Ancora
non & chiaro se potra essere
utilizzato tutto il database.

Per ora
la speri-
menta-
zione sié
concentrata
sulle 2mila ricer- F
che piti popolari su
Google product se-
arch. Sonostate se-
lezionate le prime
dieciimmagini risultan-
tidalnuovosistemadiri-
cerca e confrontate con
quelle di Google Immagi-
ni. Risultato: il nuovo siste-
ma ha rilevato I'83% in meno di
immagini non rilevanti.

Non si tratta del primo caso
di ricerca per immagini. Esisto-
no esempi pitt 0 meno recenti
come Polarrose.com, Like.com
(realizzato da Riya, una start-up
della Silicon Valley), tiltomo.
com. Fanno tagging di foto eim-
magini, ma funzionano princi-

palﬂnt& per il riconosci-

mento dei volti, lavorando
sulla distanza tra mento e naso,
0 comunque con oggetti appar-
tenentia insiemi ristretti, conla
sovrapposizione di pixel. Goo-
glemiraaun insieme maggiore
raggiungibile con costi minori.

«Guardando ai movimenti
dei colossi come Google fino al
fiorire di start up che sviluppa-
notecnologie di ranking vertica-

-

Wy i
BE
per immagini,

audio e video, si os-
serva un notevole
fermento verso un
nuovo tipo di ricerca — spiega
Piero Fraternali, ordinario di
Tecnologie web al Politecnico
di Milano - ¢’ chi offre il rico-
noscimento del volto per appli-
cazioni di sicurezza e chi la 1i-
cerca di canzoni sulla base di
un fischiettio».

Mettere ordine
nella complessita

Qualélavera MonnaLisa? Larisposta, provandoa
effettuare laricerca con «Google Immagini», &
tutt'altro che semplice. Esconoiomila immagini,

perla maggior parte caricature ironiche del celebre

quadrodi Leonardo. Questo perché la ricerca

maggiore.

Inquesto scena-
rio sicolloca il pro-
getto Pharos del-

I'Unione europea,
coordinato dal grup-

po Engineering a fianco
gy di France Telecom e Fast

844 m== (appena acquisita da Mi-

crosoft). Al progetto parte-
cipa anche il Politecnico di
Milano tramite lo spin-off Web
Models. «Stiamo lavorando a
un motore di ricerca europeo
che sappia lavorare su docu-
menti, immagini, audio e video
- continua Fraternali —: avra ar-
chitettura plug-in; quindi aper-
ta. Un po’ come il browser, che
utilizza anche altri strumenti
software per funzionare».
L'idea & quindi quella di inte-
grare differenti applicazioni ver-
ticali per arrivare a un risultato
complesso. Permettere la ricer-
ca all'interno delle registrazioni

avviene su base testuale: vengono cercate
immagini nella cui descrizione testuale ¢’ «Monna
Lisa». Il nuovo algoritmo di Google, VisualRank,
funzionain maniera diversa. Comesi pud vedere
nel graficoafianco, che organizzai primi mille
risultati, ogniimmagine viene valutatasulla base
del confronto con le altre presenti nel database. Le
dueimmagini pili grandisono quelle con unrank

video dei telegiornali della setti-
manadi tutti gli spezzoni dove si
parla di un particolare soggetto,
oppure registrare col proprio cel-
lulare una canzone sentita per
strada e inviarla al motore di ri-
cerca, che restituisce indicazio-
ni sul brano eilink a canzoni si-
mili. Ancora: ricercare in una
collezione di video a sfondo turi-
sticotutte lelocalita similia quel-
la rappresentata in una fotogra-
fia scattata col proprio cellulare.
Ma com'e pessibilearrivareari-
sultati cosispecifici? Qualidoman-
de inserisce I'utente? «Ci sono es-
senzialmente due modi— rispon-
de Fraternali—: il primoél'interro-
gazione per esempi, cioeémandare
una foto al motore di ricerca. Il se-
condoéquellodianalizzare veloce-
menteidati digitali cercando delle
ricorrenze». In questo caso I'uten-
te viene eoinvolto negli step della
ricerca, in modo da «distillare il ri-
sultato e togliere I'ininfluentes.
Che poi & una delle ambizioni
di un altro progetto di motore di
ricerca europeo. Un certo Quae-
ro, finito in sordina dopole trom-
be iniziali. Ora sembra che sistia
muovendodavvero: haappenaot-
tenuto l'autorizzazione per un fi-
nanziamento francese di 9o mi-
lioni di dollari e sta assumendo
un buon numero di ricercatori.
Dove finiranno? Nello sviluppo
di funzioni per la ricerca multi-
mediale. Nel campo della ricerca
si vedranno «le applicazioni pitt
interessanti del prossimo decen-
nio», conclude Fraternali.
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